Japan o6ffnet sich

Traditionell dominieren in Japan Marketingmedien mit nationalem
Fokus. Der Trend geht jedoch hin zu internationalen Themen und

einem Aufschwung an PR-Magazinen.
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Der eindeutig wichtigste Titel ist Senden
Kaigi, ein tiber 200 Seiten starkes Heft,
dass in keiner Agentur fehit und von allen
Entscheidern gelesen wird. Es richtet sich
mit einer Fiille an Informationen iiber
neueste Marketingtrends, Fallbeispiele
aus In- und Ausland, personelle Verdnde-
rungen in der Industrie und anderes mehr
an Werbefachleute in Unternehmen und
Agenturen gleichermafien. Ein eigenes
Kapitel ist PR-Themen gewidmet. Aus
dem gleichen Verlag stammt die Schwes-
terpublikation Brain. Aufwendig gestaltet
hat sich Brain zu einem echten Szenema-
gazin entwickelt, das auf Kreativthemen
und Personen fokussiert.

PR-Magazine sind Mangelware. Das
einzig wirklich interessante Magazin ist
Koho (wortlich: PR), herausgegeben von
der Japan Public Relations Association.
Auf. 60 Seiten wird ein guter Uberblick
zu aktuellen Themen und Trends in der
Industrie gegeben, wobei jedoch der Cha-
rakter einer Mitgliederzeitschrift uniiber-

sehbar ist. Leider dominiert noch immer
deren japanische Brille. Internationale
Themen fehlen fast vollig.

Ebenfalls erwihnenswert ist Keizai
Koho (Wirtschafts-PR). Hier berichten
insbesondere PR-Entscheider aus Unter-
nehmen. Herausgeber ist eine Tochter des
japanischen Industrieverbands, so dass
der Schwerpunkt auf Wirtschaftsthemen
und IR liegt. Berichte sind sachlich und
trocken, wirklich kontroverse Beitrige
sowie das Aufgreifen neuester Industrie-
trends fehlen jedoch in diesem einfach
gehaltenen Schwarz-Weiss-Magazin.
Eine echte Bereicherung des Markts ver-
spricht PRIR, ein neues Magazin, das im
Dezember 2004 erstmalig erscheint. Der
Sendenkaigi-Verlag steht auch hinter die-
ser Neuerscheinung, die quasi eine Her-
auslosung und Erweiterung des PR-Kapi-
tels aus Senden Kaigi sein wird. Die ange-
strebte Auflage von 50.000 ist sehr ehr-
geizig. Sie verspricht aber ein interessan-
tes PR-Magazin, das dhnlich wie Senden

Kaigi
auf der
<;//‘_‘S Hohe der Zeit sein
und auch eine internationale
Perspektive aufweisen wird. Auf
englischsprachige PR- und Marketing-

medien aus Japan werden wir aber auch
weiterhin warten miissen.

Jochen Legewie
Jochen Legewie ist
Prasident von CNC
— Communications &
: Network Consuiting
Japan, dem einzigen Biro einer europdischen
Kommunikationsberatung in Japan (www.cnc-
communications.com). Zwischen 2001 und 2004
leitete Legewie die weltweite Unternehmenskom-
munikation fir Mitsubishi Motors Corporation in
Japan. Zuvor war er Vize-Direktor des Deutschen
Instituts fur Japanstudien in Tokyo. '

Japanische PR- und Markétingmedien, die Sie kennen mussen:
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Auflage: 55.000

Marketingexperten
Preis: 1200 Yen

#ERIL . Keizai Koho
T Auflage: 5.500

und Institutionen
Preis: 380 Yen
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Senden Kaigi

Erscheinungsweise: monatlich
Verlag: Senden Kaigi K.K.
Chefredakteur: Kenichi Fukuyama
Zielgruppe: PR- und

Website: www.sendenkaigi.com

Erscheinungsweise: monatlich

Verlag: Keizai Koho Center
Chefredakteur: Toru Sakuwa

Zielgruppe: PR-Experten in Unternehmen

Website: www.koho.or.jp
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Koho

Auflage: 9.000

Erscheinungsweise: monatlich

Verlag: Japan Public Relations
Association

Chefredakteur: N.A.

Zielgruppe: PR-Experten, PR-Agenturen,
Offentliche Institutionen

Preis: 780 Yen

Website: www.koho.or.jp

Brain

Auflage: 50.000
Erscheinungsweise: monatlich
Verlag: Senden Kaigi K.K.
Chefredakteur: Kenichi Fukuyama
Zielgruppe: Werbefachleute,
Kreativdirekioren

Preis: 1070 Yen

Website: www.sendenkaigi.com
Website: www.koho.or.jp




